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ホームページ運

用（CMS運用）
2

実

践

型

人

材

養

成

シ

ス

テ

ム

の

内

容

実践型人材養成システム合計 8 時間

学科 ＋ 実技 計 8 時間
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受講形式

対面/オンライン

 株式会社クロコロール 代表取締役 山下 雄一郎

（一般社団法人全日本SEO協会 SEO検定1級、熊本電子ビジネス専門学校非常勤講師、

 熊本県商工会連合会 外部専門家）

講師

実施目的と内容

 現在行っている声掛けを中心としたアナログな営業・広報活動から、自社ホームページを活用した手法へ転換し、社内のDX化を推進すべくしたい企業様向

けの研修です。本研修では、コーポレートサイトの企画から運用・改善までに必要な専門知識および実践的なノウハウを体系的に習得します。ホームページを

単なる会社案内ではなく、営業・広報活動を担うツールとして活用するため、SEOを踏まえたコンテンツの企画・作成・更新・分析・改善手法を学び、自社内

で継続的に運用できる専門知識・技能を習得します。これにより、デジタルを活用した営業・広報体制を構築するとともに、ホームページの運用・改善を担う

DX推進人材を育成し、業務効率化や情報発信力の向上、新規顧客獲得につなげることを目的としています。

≪実施機関≫

株式会社クロコロール

≪開催場所≫

開催日 職務・教科の内容

【第1回 営業・広報DXとオンラインプレゼンス戦略設計基礎】

・オンラインラインプレゼンス（デジタルを活用した営業・広報）の基本概念

・営業・広報DXを実現する各種ツール・メディアの特徴と活用方法

・コンテンツSEOを用いたオンラインプレゼンス戦略の設計と構築方法

・ペルソナ設定と営業・広報活動における目標設定の重要性

【第2回 SEO基礎とサイト評価基準理解】

・SEOの基礎（コンテンツマーケティングの仕組みと最新SEOの考え方）

・SEO評価に必要な基本要素（タイトルタグ・メタディスクリプション・見出し構造等）

・検索品質評価の考え方（低品質・重複コンテンツ、情報鮮度など）

・更新コンテンツの優先順位と継続的な運用計画

【第3回 コンテンツSEOの戦略設計と競合分析実践】

・コンテンツSEOの基礎（ブログ記事の有効性について）

・競合サイト調査方法と評価ポイントの説明

・コーポレートサイト（自社サイト）の診断方法と改善ポイントの説明

・キーワード戦略とサジェストキーワードをコンテンツに活かす方法

・SEO評価を高めるためのコンテンツ設計とページ構成（サイトツリー）の考え方

受講案内

研修名称 営業・広報活動のDX化スキル習得シリーズ ～ホームページ運用人材育成講座～

受講費

240,000円/人(税別)

学

科

実

技

【第4回 CMSを活用したホームページ運用実践】

・CMSの基本構造とホームページ運用の基本理解

・WordPressを用いた記事投稿・画像登録・更新業務の実践

・コンテンツ装飾・画像挿入・公開前チェックの手順

・SEOを意識したライティングとコンテンツ改善のポイント

・Googleビジネスプロフィール（MEO）の編集方法とホームページとの連携

学科 計 6 時間

実技 計 2 時間


